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MITGLIEDER DES VDIK

Mazda Motors
(Deutschland) GmbH

Hitdorfer StraBe 73
51371 Leverkusen

Tel. +49-(0)-21 73 /9 43-0
Fax +49-(0)-21 73 /9 43-3 17
E-Mail info@mazda.de

www.mazda.de
www.mazda-presse.de

Lieferprogramm

Mazda2
Mazda3
Mazda3 MPS
Mazda5
Mazda6
Mazda CX-7
Mazda MX-5

Mazda RX-8
Mazda BT-50

Mazda MX-5 Roadster Coupe

Im Marz 1973 nimmt die Mazda Motors (Deutschland) GmbH in Hilden
bei Dusseldorf ihre Tatigkeit auf. In Japan blickt das Unternehmen zu
diesem Zeitpunkt bereits auf eine tUber 50-jahrige Firmengeschichte und
die Produktion von mehr als finf Millionen Fahrzeugen zurtick. Das Fahr-
zeugangebot umfasst bei Markteintritt die Modelle 818, 616 sowie den
RX-3. Unter Insidern genieBt die Marke schnell einen guten Ruf. Die
80er Jahre sind gepragt von stetig steigenden Verkaufszahlen. Der Mazda
323 wird nach seiner Umstellung auf Frontantrieb 1980 zum erfolg-
reichsten japanischen Auto in Deutschland. 1983 Gbernimmt Mazda die
Pole Position unter den japanischen Anbietern auf dem deutschen Markt.
Meist verkauftes Auto aus Fernost ist der neue Mazda 626.

Mit Beginn des neuen Jahrtausends setzt Mazda auf die konsequente
Erneuerung seiner Produktpalette und ein durchgangig dynamisches
Design. Damit profiliert sich das Unternehmen als ein Hersteller, der in-
novative technologische und formale Konzepte entwickeln und erfolg-
reich in Serienproduktion umsetzen kann. Steigende Verkaufszahlen und
die hohe Kundenzufriedenheit zeugen von der Qualitat der neuen Mazda
Modelle. Heute steht Mazda in Deutschland fir Automobile mit neue-
ster Technologie, modernem Design, hoher Zuverlassigkeit und einem
Uberragenden Preis-Leistungs-Verhaltnis. Und natdrlich fur Automobile
mit viel FahrspaB und das einzigartige Zoom-Zoom Gefuihl.

Zweite Generation des
Bestsellers Mazda6 mit weiter-
entwickelter Zoom-Zoom DNA

Personalien

Prasident und Geschaftsfuhrer

Ausgewahlte Ressorts:
- Vertrieb
- Kundenservice/
Technik & After Sales
- Recht
- Marketing
- Presse- und Offentlichkeitsarbeit
- Finanzen
- Personal

Zahlen & Fakten

Stammbkapital

Jahresumsatz

Beschaftigte

Vertriebssttzpunkte inkl. Filialen
Neuzulassungen

Fahrzeugbestand im Bundesgebiet

Michael A. Bergmann

René Bock

Andreas Schmidt
Alexander Humartus
Dino Damiano
Jochen Minzinger
Frank Lobs

Ellen Altmann

17.895.215,84 EUR
1.433.640.106,99 EUR
172

730

65.651

981.094



Die Mitsubishi Motors Corporation (MMC) ist ein weltweit tatiger Au-
tomobilhersteller mit Verwaltungs-Hauptsitz in Tokio/Japan. MMC un-
terhalt Produktionsstatten auf allen funf Kontinenten und hat im Ka-
lenderjahr 2007 weltweit rund 1,4 Mio. Fahrzeuge produziert. Der Name
Mitsubishi steht fur attraktive Fahrzeugmodelle und fiir eine langjahri-
ge Erfolgsgeschichte. Mitsubishi besitzt Uber 90 Jahre Erfahrung im Kraft-
fahrzeugbau und ist damit die traditionsreichste japanische Automo- MITSUBISHI
bilmarke. Sie steht fir Zuverlassigkeit, Qualitat und technische MOTORS
Innovationen - und das auf der ganzen Welt. Als Beleg tberlegener Tech-

nik stehen finf Rallye-Weltmeisterschaftstitel und ein Dutzend Ge-

samtsiege des Gelandewagenmodelles Pajero bei der legendaren Rallye

Dakar.
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Mit der im Jahr 2002 eingeleiteten Umstrukturierung des Unterneh-
mens, optimierten Vertriebsstrukturen sowie einer fortwahrenden Mo-
delloffensive hat Mitsubishi Motors MaBnahmen ergriffen, um allen An-
forderungen der Zukunft gerecht zu werden - auch und gerade in
Deutschland, wo die Marke bereits seit 1977 vertreten ist. Mit rund
31.500 Pkw/Kombi-Neuzulassungen erzielte die Mitsubishi Motors
Deutschland GmbH in 2007 im Umfeld eines um rund neun Prozent ein-
gebrochenen deutschen Gesamtmarktes einen leichten Zugewinn ihres
Marktanteils und damit ein diesbeztiglich stabiles Ergebnis.

Der Mitsubishi Lancer in der
bereits neunten Generation

Pkw/Kor
Colt 5-Tirer, Colt
Colt CZT, Colt CZC
Lancer Sportlimousine
Lancer Kombi, Lancer Evolution
Lancer Sportback (ab 09/2008)

Grandis §
Outlander —
Pajero 3-Tiirer )
Pajero 5-Tiirer -
m
Nutzfahrzeuge: I_Un
L200 -
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Personalien
Geschaftsfihrer Thomas Kursch
Ausgewahlte Ressorts:
- Pkw-Vertrieb Christoph Stadler
- Marketingkommunikation,
Produktmanagement Pkw
und Zubehor Toni Muller
- Kundendienst Horst Schollmeyer
- Offentlichkeitsarbeit Helmut Bauer
- Recht Wolfgang von Keitz MITSUBISHI MOTORS
- Personal/Interne Dienste Deutschland GmbH
Finanzen/Controlling/IT Wolfgang Welge
Philipp-Reis-StraBe 4
65795 Hattersheim
Zahlen & Fakten Tel.  +49-(0)-61 90/ 92 60-0
Stammkapital 30 Mio. EUR Fax  +49-(0)-61 90 /92 60-1 99
Jahresumsatz 733 Mio. EUR E-Mail info@mitsubishi-motors.de
Beschaftigte 211 R
Handlerstitzpunkte 474 Handler R el e
604 Vertriebsstandorte
738 Servicestandorte
Neuzulassungen 31.500 (Pkw/Kombi)

Fahrzeugbestand im Bundesgebiet 700.000 (Pkw/Nfz)
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MITGLIEDER DES VDIK

Nissan Center
Europe GmbH

Renault-Nissan-StralBe 6-10
50321 Briihl

Tel. +49-(0)-22 32 / 57-0
Fax +49-(0)-22 32 / 57-28 01
E-Mail csc.deutschland@

nissan-europe.com

WWw.hissan.de

Lieferprogramm

Pkw:

Micra, Micra C+C
NOTE
QASHQAI

TIIDA

3507, 350Z ROADSTER

4x4-Fahrzeuge:
X-TRAIL
Pathfinder
Murano

Patrol

Navara

Nutzfahrzeuge:
Kubistar, Primastar
Interstar, Cabstar
Atleon

Pick-Up

Die NISSAN Motor Company Ltd. entsteht 1933 als der Mischkonzern
Nihon Sangyo Co. den Autobauer Jidosha Seizo Co. Ltd. Gbernimmt.
Der neue Eigentimer komprimiert seinen eigenen Firmennamen Nihon
Sangyo Cp. zu NISSAN, was fur ,Japan Industrie” steht. Unter dem Mar-
kennamen Datsun startet 1958 der offizielle Export in auslandische Mark-
te. In Deutschland ist das Unternehmen Gber 35 Jahren vertreten. 1972
rollten die ersten NISSAN Modelle auf den inléndischen Automobilm-
arkt, damals noch unter dem Namen Datsun und Uber vier unabhangi-
ge Vertriebsgesellschaften. In einer weltweiten Kampagne wird 1984
NISSAN als Markenname fiir die Modelle eingefhrt. NISSAN ist ein glo-
bal tatiges Unternehmen, das im Geschaftsjahr 2006/2007 einen Net-
toumsatz von umgerechnet 70,73 Milliarden Euro erzielt und eine Um-
satzrendite von 7,4 Prozent erwirtschaftet hat.

Weltweit verkaufte die Marke 2007 mehr als 3,6 Millionen Fahrzeuge.
Damit zahlt NISSAN zu den profitabelsten Volumenherstellern im Au-
tomobilbereich. Heute bietet das Unternehmen vom Kleinwagen Micra
Uber Kompakt- und Mittelklasse-Modelle, eine umfangreiche Palette an
4x4-Fahrzeugen und den Sportwagen 3507 bis hin zu leichten Nutz-
fahrzeugen ein Angebot fir nahezu jedes Kundenbedurfnis. Mit wei-
teren neuen Modellen sowie der Neustrukturierung des Vertriebsnetzes
stellt NISSAN die Weichen fir zuktnftiges Wachstum in Deutschland.

Personalien

Geschéaftsfuhrer Andreas Gabriel
Thomas Bucher

Ausgewahlte Ressorts:

- Vertrieb Oliver Christoph

- Marketing Marcus Lippens

- Aftersales Heiner Primper

- Markenkommunikation Michael Bierdimpfl
- Finanzen Thomas Bucher

Zahlen & Fakten

Stammkapital 50.000 EUR
Jahresumsatz k.A.

Beschaftigte 195
Handlerstltzpunkte 639 (inklusive Service)
Neuzulassungen 44.671

Fahrzeugbestand im Bundesgebiet 925.133



Vor 150 Jahren wurde der Léwe offiziell Markenzeichen von Peugeot.
Bis heute pragen die Erfolgsgeschichte der Léwenmarke Innovationen:
Sei es die Vorreiterrolle bei der Einfihrung des RuBpartikelfiltersystems
FAP, sei es die vorbildliche CO,-Bilanz. 40 Prozent aller 2007 europaweit
zugelassenen Peugeot-Modelle emittieren weniger als 130 Gramm CO,
pro Kilometer. Dies ist das Ergebnis einer Modellstrategie, die die rich-
tige Balance zwischen Emotion und Vernunft, zwischen Fahrspal3 und
Verantwortung, findet. Als Generalist deckt Peugeot vom Kleinwagen
bis zum leichten Nutzfahrzeug den gesamten Markt ab - mit Erfolg:

2007 erzielte Peugeot mit dem Duo 206/207 beim Absatz im Kleinwa-
gensegment den ersten Platz in Deutschland. Mit dem 207 CC und 307
CC bleibt Peugeot 2007 Anbieter Nummer eins von Cabriolets mit Me-
tallklappdach. Der neue 207 CC konnte sich im Premierenjahr bereits
auf Platz zwei der gesamten Cabrio-Zulassungsstatistik schieben. Gut
gestartet ist der neue Peugeot 308, dem von ,Bild am Sonntag" die
Auszeichnung ,, Goldenes Lenkrad 2007" verliehen wurde. Erfolgreich
ist Peugeot auch im Bereich der leichten Nutzfahrzeuge: 2007 konnte
Peugeot den Absatz der Modelle Partner, Expert und Boxer um 50
Prozent steigern. Zusammen mit dem neuen Peugeot Bipper und dem
neuen Peugeot Partner bietet die Léwenmarke die europaweit modernste
Modellpalette im Bereich der leichten Nutzfahrzeuge.

Der Peugeot 308 - ausgezeichnet mit
dem ,Goldenen Lenkrad 2007"

= 107, 206 Limousine, 1007

Personalien

Geschaftsfuhrer Olivier Dardart
Ausgewahlte Ressorts:

- Vertrieb Laurent Pernet
- Marketing Oliver Kurtz

- Vertriebsnetz und Qualitat Bernd Bach

- Teile und Service

- Presse und Kommunikation

- Personal und Allgemeine Verwaltung
- Strategisches Finanzmanagement

Zahlen & Fakten

Stammkapital

Jahresumsatz

Beschéftigte

Handlerstitzpunkte
Neuzulassungen

Fahrzeugbestand im Bundesgebiet

Berndt A. Buchmann
Thomas F. Schalberger
Christophe Mativon
Bruce Brown

16,4 Mio. EUR

1,64 Mrd. EUR

ca. 2.000

864

100.615 (inkl. Nfz)
1.238.000 (inkl. Nfz)

PEUGEOT

1039N3d

uonyIpe.] Jw }SSNAMIGIIMN

Lieferprogramm
Pkw/Kombi:

207, 207 CC, 207 RC, 207 SW
207 SW RC, 207 SW Escapade
308 Limousine, 308 SW

307 CC, 407 Limousine, 407 SW
407 Coupé, 607 Limousine

807 GroBraumlimousine, 4007
Partner Tepee (Kombi)

Partner Tepee Escapade

Expert Tepee (Kombi)

Boxer Kombi

Transporter:

Bipper Kastenwagen

Partner Kastenwagen

Expert Kastenwagen/Fahrgestelle
Boxer Kastenwagen/
Pritschenwagen/Fahrgestelle

A1AA S3A 43dAdIITDLIN

PEUGEOT
DEUTSCHLAND GmbH

66104 Saarbriicken

Lieferanschrift:
Armand-Peugeot-StraBe 1
66119 Saarbriicken

Tel. +49-(0)-6 81 /8 79-0
Fax +49-(0)-6 81 / 8 79-5 55
E-Mail info.de@peugeot.com

www.peugeot.de



Wachstum im Blick

RENAULT

MITGLIEDER DES VDIK

Renault Deutschland AG
Renault-Nissan-StralBe 6-10

50321 Briihl

Tel. +49-(0)-22 32/ 73-0
Fax +49-(0)-22 32 / 73-92 26
E-Mail dialog.deutschland@

renault.de

www.renault.de

ngo é =

Clio, Clio Grandtour

Clio Renault Sport, Clio Campus
Modus, Grand Modus
Kangoo, Kangoo Campus
Mégane

Mégane Coupé-Cabriolet
Mégane Renault Sport
Mégane Grandtour

Scénic, Grand Scénic
Laguna, Laguna Grandtour
Espace, Grand Espace

Vel Satis

Kangoo Rapid

Kangoo Rapid Campus
Trafic

Master

Im Jahr ihres 100. Geburtstages war die Renault Deutschland AG zum
17. Mal hintereinander der starkste Importeur auf dem deutschen
Automobilmarkt. Mitten in der groBten Modelloffensive seiner langen
Unternehmensgeschichte wird Renault bis 2009 insgesamt 26 neue
Modelle prasentieren und damit das Durchschnittsalter der Fahrzeug-
palette auf 2,2 Jahre senken.

Qualitat, Rentabilitat und Wachstum lauten die drei Verpflichtungen des
»Renault Vertrag 2009"”. Zahlreiche interne und externe Untersuchun-
gen dokumentieren bereits die gestiegene Produkt- und Servicequalitat:
Die Renault Modelle der jingeren Baujahre gehéren gemaB jungster
ADAC-Pannenstatistik zu den zuverlassigsten Modellen des Marktes.

Beim Thema Sicherheit behauptet sich Renault unverandert an der Spit-
ze und bietet nach wie vor die sicherste Modellpalette Europas. Mit den
Modellen Laguna II, Clio, Modus, Mégane, Mégane Coupé-Cabriolet,
Scénic, Espace, Vel Satis und dem neuen Laguna erhielten neun Mo-
delle die Hochstwertung von finf Sternen im Euro NCAP-Crashtest.
Zudem zahlt Renault seit vielen Jahren zu den Vorreitern bei umwelt-
vertraglichen Fahrzeugen. Das Unternehmen gehort zu den drei Auto-
mobilherstellern, deren gesamte Fahrzeugpalette den niedrigsten CO,-
AusstoB und den geringsten Kraftstoffverbrauch in Europa aufweist.

Renault Laguna: Flaggschiff der

Renault Modelloffensive

Personalien

Vorstand:

- Vorsitzender Jacques Rivoal

- Vertrieb Holger Bohme

- Marketing Francois Thuilleur
- Kommunikation Reinhard Zirpel

- Finanzen Didier Auberger

- Qualitat und Kundendienst

Ausgewahlte Ressorts:

- Direktor Informatik und Organisation
- Direktor Personal und Recht

- Direktor Flotten

Zahlen & Fakten

Eigenkapital (2006)

Jahresumsatz (2006)

Beschéftigte

Handlerstutzpunkte
Neuzulassungen

Fahrzeugbestand im Bundesgebiet

Sylvain Charbonnier

Roland Storz
Thomas Preil
Michael Borner

10.655 Mio. EUR
1.306 Mio. EUR
507

1.365

157.701

2,17 Mio.



1906 baute Louis Renault seinen ersten kleinen Lkw, ausgestattet mit
einem 10 PS starken Motor. 2008 zahlt das Unternehmen Renault
Trucks weltweit zu den groBten Lkw-Herstellern.

Uber 400 Handler und 1.350 Servicepartner handeln geméaB der
Firmenphilosophie: Kundenfreundlichkeit, Effizienz und Innovation.
Renault Trucks in Deutschland vertreibt neben einem breit gefacherten
Angebot an Neufahrzeugen zwischen 2,8 und 40,0 Tonnen Gesamtge-
wicht durch die europaweite Vernetzung auch eine Vielzahl an
Gebrauchtwagen. Zudem kooperiert Renault Trucks mit allen Aufbau-
herstellern und bietet so maBgeschneiderte Produktlésungen.

Die Renault Trucks Deutschland GmbH zeichnet sich neben einer
professionellen und kompetenten Kundenbetreuung auch durch be-
darfsgerechte Service-Pakete aus. Fur Finanzierung, Leasing, Miete oder
Mietkauf, Garantieerweiterungen, Wartungsvertrdge sowie Versiche-
rungen und andere Dienstleitungen stehen die hauseigenen Renault
Trucks Financial Services und Renault Trucks Rental zur Verfigung.

Lieferprogramm

RENAULT MASTER

RENAULT MASCOTT

RENAULT MAXITY

RENAULT MIDLUM

RENAULT KERAX

RENAULT PREMIUM LANDER
RENAULT PREMIUM DISTRIBUTION
RENAULT PREMIUM ROUTE
RENAULT MAGNUM

Personalien

Geschaftsfuhrer Harold Franke

Ausgewahlte Ressorts:

- Vertriebdirektor

- Marketingdirektor

- Finanzdirektor

- Kundendienstdirektor
- Personaldirektor

- Netzentwicklung

Stefan Schall

Dr. Thomas Dmoch
Frank van Otterdijk
Michael Opitz
Karl-Michael Loleit
Martin Pludra

- Presse- und Offentlichkeitsarbeit Martin Bockelmann

Zahlen & Fakten

Stammkapital 2,81 Mio. EUR
Jahresumsatz 229 Mio EUR
Beschéftigte 253

Handlerstitzpunkte 4 Niederlassungen

6 VerkaufbUros, 10 Handler
102 Servicepartner

2.495 (Ende 2007, > 6t)

11.440 (Ende 2006, >6t)

Neuzulassungen
Fahrzeugbestand im Bundesgebiet

bjoy13 uaayj anj sun uaiaibebud
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RENAULT TRUCKS
DEUTSCHLAND GmbH

Renault-Nissan-Stral3e 12
50321 Briihl

Tel. +49-(0)-22 32 /70 77-0
Fax  +49-(0)-2232/7077-1 15
E-Mail info.lkw@

renault-trucks.de

www.renault-trucks.de



SAAB

Move your mind

MITGLIEDER DES VDIK

Saab Deutschland GmbH
IPC C2-09

Friedrich-Lutzmann-Ring
65423 Riisselsheim

Tel. +49-(0)-61 42 / 7 55-3 00
Fax +49-(0)-61 42 / 7 55-3 55
E-Mail servicecenter@

de.saab.com

www.saab.de

Lieferprogramm

™

e

Saab 9-3 SportLimousin;e

Saab 9-3 SportCombi
Saab 9-3 Cabriolet

Saab Turbo X (limitiertes

Sondermodell)
Saab 9-5 Limousine
Saab 9-5 SportCombi

i

Die Marke Saab

Urspriinglich entwickelte und baute Saab, 1937 als Svenska Aeroplan
Aktie Bolaget gegriindet, Flugzeuge. 1949 wurde mit dem Saab 92 das
erste Automobil auf den Markt gebracht. Luftfahrt- und Automobilge-
schaft sind inzwischen komplett getrennt.

Seit 28. Februar 2000 gehort die Saab Automobile AB (Trollhattan) zu
100 Prozent zum weltgroBten Automobilkonzern General Motors. Tra-
dition und Innovationskraft des Flugzeugbauers finden sich noch heu-
te in bestimmten Details der Saab Personenwagen wieder.

Die aktuellen Modelle, 9-3 SportLimousine, SportCombi, Cabriolet und
Turbo X, sowie 9-5 SportLimousine und SportCombi, zeichnen sich durch
Individualitat elegantes Understatement, Sportlichkeit und Dynamik so-
wie ein Hochstmal an Sicherheit aus (alle Modelle fiinf Sterne im Euro-
NCAP-Crashtest).

Darlber hinaus ist Saab seit der Einfihrung der Saab BioPower Model-
le im Jahr 2005, die mit BioEthanol (E85) betrieben werden kénnen,
Marktfihrer bei den Flex-Fuel Fahrzeugen in Europa.

Spitzentechnuldgiaf'd'ypamis_ch
verpackt - der neue Saab 9-3

--‘-.-

Personalien

Geschaftsfihrer Willi Fey
Ausgewahlte Ressorts:

- Vertrieb n.n.

- Marketing Bruno Klein

- After Sales Bernhard Plesker
- Finanzen, Controlling Jan Kiehne

- Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Zahlen & Fakten

Patrick Munsch

Stammbkapital 28,1 Mio. EUR
Jahresumsatz 108,5 Mio. EUR
Beschéftigte 50
Handlerstutzpunkte 106 Handler

Neuzulassungen
Fahrzeugbestand im Bundesgebiet

55 Servicepartner
4.168
83.687



Scania gilt auf dem Nutzfahrzeug-Markt ab 16 Tonnen Gesamtgewicht
als einer der fihrenden Lkw-Hersteller weltweit und genieBt als Premi-
umhersteller sicherlich das starkste Markenimage innerhalb der Bran-
che. Typisch flr Scania ist sein Modulsystem, mit dem sich jeder Lkw
maBgeschneidert nach Kundenwunsch und Transportaufgabe spezifi-
zieren lasst - ein Scania-Prinzip, das Kunden in aller Welt schatzen.

Deutschland gehort zu den groBten und bedeutendsten Einzelmarkten
fUr Scania. Von Koblenz aus, dem Sitz der Scania Deutschland GmbH,
kimmern sich 110 Mitarbeiter um Verkauf, Service, Schulung, Training
und mehr. Zur Seite stehen dem Unternehmen 26 Handlerbetriebe
sowie 142 Service-Stltzpunkte. In Koblenz hat auBerdem die Scania
Finance Deutschland GmbH ihren Sitz sowie die Notrufzentrale Scania
Assistance Central Europe.

Zusatzlich steht den Kunden ein breites Dienstleistungsangebot rund
um die Scania Lkw und Busse zur Verfigung.

2008 feiert die Scania Deutschland GmbH ihr 40-j&hriges Jubilaum. Ins-
gesamt blickt der Konzern auf eine 117 Jahre lange Geschichte zuriick.

e, Motoren und Serviceleistungen
ie Geschéaftsbereiche von Scania aus

Personalien

Geschaftsfihrer Johan P Schlyter

Ausgewahlte Ressorts:

- Verkauf Lkw

- Verkauf Busse

- Strategie, Kommunikation
und Marketing

- After Sales

- Netzstruktur

- Finanzen und Verwaltung

Zahlen & Fakten

Stammbkapital

Jahresumsatz

Beschaftigte

Handlerstitzpunkte
Neuzulassungen

Fahrzeugbestand im Bundesgebiet

Christian Teichmann
Harald Woitke

Mikael Lundgvist
Rudolf Wiegand
Wolfgang Nachreiner
Peter Berner

25,57 Mio. EUR
477 Mio. EUR

110 (in der Zentrale)
142

4815

31.550

Scania Deutschland GmibH

J9)alquewniwlid 13@

Lieferprogramm

Sattelzugmaschinen
Kipper
Pritschenwagen
Spezialfahrzeuge
zwei-, drei- und
vierachsige
Fahrgestelle

. Stadtbusse
Uberlandbusse
Reisebusse

eine breite
Palette von
Dienstleistungs-
angeboten

rund um den Lkw

A1AA S3A 43dAdIITDLIN

Scania Deutschland GmbH
August-Horch-StraBe 10

56070 Koblenz

Tel. +49-(0)-2 61 /8 97-0
Fax +49-(0)-2 61/ 8 97-2 03
E-Mail info@scania.de

WWW.scania.de
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auto emcocion - die sportliche Marke

MITGLIEDER DES VDIK

SEAT Deutschland GmbH
StarkenburgstraBe 10

64546 Morfelden-Walldorf

Tel. +49-(0)-61 05 /2 08-0
Fax +49-(0)-61 05/2 08-1 13
E-Mail webmaster@seat.de

www.seat.de

SERT

auto emocion

Lieferprogramm

Ibiza

Cordoba

Leon

Altea

Altea XL

Altea Freetrack
Toledo
Alhambra

Die Marke SEAT - ein Tochterunternehmen des Volkswagen-Konzerns -
steht fUr Fahrzeuge, die durch ihr attraktives Design und ihre Sportlich-
keit bestechen: ,SEAT auto emociéon”. SEAT hat acht Modellreihen im
Programm: den Kraftsportler Leon, den Sportvan Altea, den gerdumi-
gen Altea XL, den SUV Altea Freetrack, die Mittelklasselimousine Tole-
do, die GroBBraumlimousine Alhambra, sowie die dynamischen Allro-
under Ibiza und Cordoba.

Die Fokussierung der Marke auf innovative Fahrzeuge von herausra-
gender Qualitat wird mit entsprechendem Know-how- und Kapitalein-
satz realisiert: Rund 1.300 Menschen arbeiten im Centro Técnico, dem
Forschungs- und Entwicklungszentrum der Marke. Und allein in den Jah-
ren 2003 bis 2007 investierte SEAT Uber 2,4 Milliarden Euro in die Ent-
wicklung neuer Fahrzeuge sowie in neue Produktionsanlagen. 2007 ver-
kaufte SEAT in Deutschland 52.888 Neufahrzeuge an Endkunden - damit
wurde ein Marktanteil von 1,7 Prozent erreicht. In den vergangenen Jah-
ren hat SEAT sein Fahrzeugangebot konsequent erweitert - jingster Zu-
wachs ist der Altea Freetrack, der erste SUV der Marke. Der neue Altea
Freetrack ist eines der wenigen kompakten Mono-Space Fahrzeuge auf
dem Markt, das sowohl ein klares Offroad Design als auch Motoren mit
einer Leistung bis zu 200 PS bietet. Ein Automobil, das sowohl auf der
StraBe wie abseits der befestigten Piste Emotionen weckt.

Der SEAT Leon Cupra

Personalien

Rolf Dielenschneider
Oliver Stein

Vorsitzender der Geschaftsleitung
Geschéaftsleitung

Ausgewahlte Ressorts:

- Marketing

- Vertrieb

- Vertrieb Service

- Offentlichkeitsarbeit

- Personal und Verwaltung
- IT-Service

Jorg Hitpass
Christian Boe
Erich-Helmut Fiebig
Alexander Skibbe
Stefan Kreh
Andreas Beeres

Zahlen & Fakten

Grundkapital k.A.
Jahresumsatz k.A.
Beschaftigte 150
Handlerstltzpunkte 323
Service-Partner 350
Neuzulassungen 52.888
Fahrzeugbestand im Bundesgebiet 696.184



SkodaAuto - 1895 gegriindet - gehért zu den &ltesten noch produzie-
renden Autoherstellern der Welt. Im Jahr 2005 feierte die Traditions-
marke ihre 110jahrige Firmengeschichte und 100 Jahre des innovativen
Automobilbaus. Skoda Auto ist eine Marke des Volkswagen Konzerns.
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Octavia, Fabia, Superb und Roomster dokumentieren die Leistungs-
fahigkeit der Marke mit elegantem Design, moderner Technik und
hervorragendem Preis-/Wert-Verhaltnis. Skoda Auto beschaftigt rund
27.000 Mitarbeiter weltweit, unterhalt Produktionsstatten in Tschechien,
der Ukraine, in Kasachstan, Russland, Bosnien-Herzegowina, Indien
sowie in China und ist in 100 Landern der Erde vertreten.

Skoda Auto Deutschland in Weiterstadt ist 100-prozentige Tochter von
Skoda Auto a.s.. Fur Vertrieb und Service sorgen mehr als 1.400
Partnerbetriebe. Im Jahr 2007 wurden rund 118.700 neue Skoda
Fahrzeuge zugelassen. In den vergangenen zehn Jahren ist der Markt-
anteil von Skoda in Deutschland von 1,2 Prozent (1998) uber zwei
Prozent (2000) bis auf 3,8 Prozent (2007) angestiegen.

Skoda Superb Lieferprogramm

Fabia, Fabia Combi
Fabia GreenLine
Fabia Combi GreenlLine
Octavia

Octavia Combi
Octavia Combi 4x4
Octavia RS

Octavia Combi RS
Octavia Combi Scout
Octavia Tour

Octavia Combi Tour
Superb

Roomster

Roomster Scout
Skoda Praktik

A1AA S3A 43dAdIITDLIN

Personalien
Sprecher der Geschaftsfiihrung Alfred E. Rieck
Geschaftsfihrer David Hafner
Ausgewahlte Ressorts:
- Vertrieb Volker Dannath
- Marketing Uwe Ungeheuer
- Handlerorganisation Gerhard Krzysczik
- Service Lars EBmann
-1S Oliver Gottwald
- Finanzen und Verwaltung David Hafner €kodaAuto
- Unternehmenskommunikation Nikolaus Reichert Deutschland GmbH
- Personal Armin Henkel
Brunnenweg 15

64331 Weiterstadt
Zahlen & Fakten Tel. +49-(0)-6150 /1 33-0
Stammkapital 2,045 Mio. EUR Fax  +49-(0)-6150/1 33-199
Jahresumsatz 1.738 Mio. EUR E-Mail info@skoda-auto.de
Beschaftigte 241 koda-auto.d
Handlerstitzpunkte 533 WIWW.SKoda-allfo.ae
Neuzulassungen 118.682

Fahrzeugbestand im Bundesgebiet 816.688



Die SsangYong Motor Deutschland GmbH i.L. importiert seit Mitte 2003
Q M SUVs und Vans. Als fihrende stdkoreanische Marke im 4WD-Bereich
stellt SsangYong bereits seit 1954 Allradfahrzeuge her und ist damit auf
diesem Gebiet weltweit einer der erfahrensten Spezialisten. GroBter

Aktionar ist die chinesische SAIC (Shanghai Automotive Industry
Corporation).

Erfolgreichstes Modell in Deutschland ist der von Giorgio Giugiaro
designte Rexton, der im November 2005 eine Ergédnzung durch den
kompakten Kyron erhielt. Der Kyron wird neben dem gewohnten
Allradantrieb auch als reiner Hecktriebler angeboten und wurde im Herbst
2007 einem Facelift unterzogen. Im Frihjahr 2007 wurde der Actyon
Sports auf den deutschen Markt eingefthrt. Der Pick-up ergénzt den
Actyon, der eine Kombination aus Freizeit-Offroader und Coupé-
Elementen ist. Als Abrundung des Programms dient die konsequent auf
groBzigige Platzverhaltnisse fr sieben Personen und deren Gepack aus-
gelegte Van-Limousine Rodius.

Der 4x4 Spezialist aus Korea

SSANGYONG

Lieferprogramm
4WD-Spezialist

Actyon (Sport Utility Coupé)
Actyon Sports (Pick-up)
Kyron (Sport Activity Vehicle)
Rexton (Sport Utility Vehicle)
Rodius (Multi Purpose Van)

MITGLIEDER DES VDIK

Personalien
General Manager Roland Gerber
Ausgewahlte Ressorts:
- Vertrieb Roland Gerber
- Marketing Ute Margetts
- Presse Ute Margetts
- Produkttechnik Mike Bergfort
SsangYong Motor Zahlen & Fakten
Deutschland GmbH i.L. Stammkapital KA.
Am Meerkamp 26 Jahresumsatz k.A.
40667 Meerbusch Beschaftigte 10
Handlerstitzpunkte 80 (Handler / Partner)
Tel. +49-(0)-21 32/ 6 59-2 50 Servicestiitzpunkte 35
Fax . +49-(0)-21.32/659-2 52 Neuzulassungen 1.165
E-Mail info@symd.de Fahrzeugbestand im Bundesgebiet 7.795

www.ssangyong.de (01.01.2007)



Subaru ist der weltgroBte Hersteller von allradgetriebenen Pkw. Die Mar-

ke gehdért zum japanischen Konzern Fuji Heavy Industries (FHI). Subaru @ Eu EAHU

gilt als Pionier der Allradtechnik in Personenwagen und brachte 1972
den ersten Allrad-Pkw auf den Markt. Seither hat Subaru weltweit mehr
als acht Millionen Allrad-Pkw verkauft. In der Rallye-Weltmeisterschaft
gehort Subaru zu den Top-Teams und holte seit 1995 sechs Mal den
Weltmeister-Titel.

Seit 1980 vertreibt die SUBARU Deutschland GmbH in Friedberg Allrad-
Pkw in Deutschland und hat bis Ende 2007 genau 304.653 Fahrzeuge
verkauft. Seit 2005 bietet Subaru Autogasanlagen unter dem Marken-
namen ,,ecomatic” in vier Modellreihen mit dreijahriger Werksgarantie
an. Anfang 2008 hat Subaru den weltweit ersten Boxer-Dieselmotor fur
Personenkraftwagen vorgestellt und sich damit an die Spitze der
Motorenentwicklung gesetzt.

Subaru Tribeca , I ' ' , ER"

Lieferprogramm

Tribeca
Outback
Legacy
Forester
Impreza
G3X Justy

Justy

Personalien

Vorsitzender der Geschaftsfiihrung

Ausgewahlte Ressorts:
- Vertrieb

- Marketing

- Kundendienst

- Teilewesen

- Offentlichkeitsarbeit

Zahlen & Fakten

Stammekapital

Jahresumsatz

Beschéftigte

Handlerstitzpunkte
Servicebetriebe ohne Vertrieb
Neuzulassungen

Fahrzeugbestand im Bundesgebiet

Jens Becker

Ingo Harbodt
Jirgen Ehlenberger
Bernhard Schafer
Herbert Ott

Jutta Sein

7,70 Mio. EUR
238 Mio. EUR
96

223

210

8.518
126.430
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Subaru Deutschland GmbH
MielestraBe 6

61169 Friedberg

Tel. +49-(0)-60 31 / 6 06-0
Fax +49-(0)-60 31 / 1 29 45
E-Mail subaru@subaru.de

www.subaru.de



Way of Life!

MITGLIEDER DES VDIK
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Suzuki ist der international fihrende Anbieter von Kleinwagen und mit
2,375 Millionen verkauften Fahrzeugen im Jahr 2007 der zwolftgroBte
Automobilhersteller weltweit. Suzuki beschaftigt rund 45.510 Mitarbeiter
und vertreibt seine Produkte in 192 Léandern weltweit. In Deutschland
ist das Unternehmen durch die Suzuki International Europe GmbH
prasent, die vom hessischen Bensheim aus die bundesweiten Aktivitaten
der drei Geschéaftsbereiche Automobile, Motorrad und Marine koor-
diniert.

Der Schwerpunkt der Automobilsparte liegt auf den Segmenten Klein-
wagen, SUV und Offroad - einem Bereich, in dem das Unternehmen auf
jahrzehntelange Kompetenz verweisen kann. Die sympathischen, in-
dividuellen und zuverlassigen Fahrzeuge bieten jede Menge FahrspaB
und erfillen auch in puncto Design, Fahreigenschaften und Technik die
hohen Anspriche europdischer Kunden.

Mit dem Splash bringt Suzuki im Friihjahr 2008 sein viertes strategisches
Weltmodell binnen drei Jahren auf den Markt. Mit dem Swift und dem
Grand Vitara waren 2005 zwei vollig neue Nachfolger bestehender Ver-
kaufsschlager erfolgreich gestartet, mit dem im Sommer 2006 einge-
fahrten SX4 definierte Suzuki das neue Segment der Urban Cross Cars.

Mit dem Splash bringt S
ein viertes strategi
Veltmodell auf den

1

Lieferprogramm

Swift 3- und 5tiirig

SX4

SX4 Limousine

Jimny Limousine und Cabrio
Grand Vitara 3- und 5tiirig
Splash (ab Mai 2008)

Personalien

President and

Speaker of the Management Minoru Amano

Ausgewahlte Ressorts:

- Vertrieb Thomas Wysocki

- Marketing und Kommunikation
- Presse und Offentlichkeitsarbeit
- Kundendienst / Technik

- Personal, Recht und
SUZUKI INTERNATIONAL

Verwaltung
EUROPE GmbH - Finanzen
Suzuki-Allee 7
64625 Bensheim Zahlen & Fakten
Tel. +49-(0)-62 51 / 57 00-0 Grundkapital
Fax  +49-(0)-62 51 /57 00-2 00 Jahresumsatz (2006)
E-Mail kontakt@suzuki.de Beschéftigte

www.suzuki.de

Handlerstltzpunkte
Neuzulassungen
Fahrzeugbestand im Bundesgebiet

Susanne Franz
Axel Seegers
Andreas Franz

Hermann Schonhut
Thomas Riech

50 Mio. EUR

694 Mio. EUR

342 (fur Bereiche Motorrad,
Marine und Automobile)
479

36.374

383.611



Die Toyota Deutschland GmbH hat ihren Sitz in K&éIn und vertreibt seit
1971 Toyota und seit 1990 auch Lexus-Fahrzeuge in Deutschland. Das
Unternehmen beschaftigt 331 Mitarbeiter. Die 602 Handler verkauften
im Jahr 2007 rund 133.000 Neufahrzeuge.

Damit war Toyota erstmals die groBte Importmarke auf dem bundes-
deutschen Markt. Bereits seit 1988 bietet Toyota durch die Kreditbank
GmbH maBgeschneiderte Finanzierungen an. 1990 folgten mit der
Toyota Leasing GmbH und der Toyota Informations-Systeme GmbH
weitere Unternehmen, die wie auch der Toyota Versicherungsdienst
ihren Sitz in K&éIn haben.

Toyota in Deutschland, das steht auch fur 30 Jahre Motorsport-
Spitzenleistungen. Erst im Rallyesport und seit 2002 in der Formel 1. Die
Toyota Motorsport GmbH (TMG/K&In) baut in kompletter Eigenregie die
Rennboliden fiir die Formel 1. Uber 650 Mitarbeiter arbeiten bei TMG
am Erfolg des Panasonic Toyota Racing Team.

Toyota Auris

Personalien

Geschaftsfihrung

- Prasident Keiji Sudo

- Vize-Prasident Alain Uyttenhoven
- Geschaftsfuhrer Lothar Feuser

- Direktor Takashi Urade

- Geschaftsfuhrer Lexus Ulrich Selzer
Ausgewahlte Ressorts:

- Commercial Division Pascal Ruch

- Handlerentwicklung Willi Weber

Kris Vilhelmsson
Georg Lintel-Hoéping
Johannes Herrlich
Jurgen Stolze

Anke Temming

- Marketing

- Personal/Verwaltung /Einkauf
- After Sales Operations

- Offentlichkeitsarbeit/Presse

- Finanzen/Controlling

Zahlen & Fakten

Stammbkapital 5,726 Mio. EUR

Jahresumsatz 2,579 Mrd. EUR

Beschaftigte 331

Handlerstitzpunkte 602 (Toyota Handler inkl. Filialen)
Neuzulassungen 132.541 (alle Marken)
Fahrzeugbestand im Bundesgebiet  1.360.575 (nur Pkw)
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Lieferprogramm

Toyota:

Aygo, Yaris, Auris
Corolla Verso
Avensis, Prius, RAV4
Land Cruiser

Land Cruiser V8
HiAce, Hilux

Lexus:

IS 250, IS 220d, IS-F

GS 300, GS 450h, GS 460
LS 430, LS 600h

RX 300, RX 400h

SC430

A1AA S3A 43dAdIITDLIN

Toyota Deutschland GmbH
50420 Kaln

Tel. +49-(0)-22 34 /1 02-0
Fax +49-(0)-22 34 /1 02-70
E-Mail NEN @I ER

kundenbetreuung@lexus.de

www.toyota.de
www.lexus.de
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MITGLIEDER DES VDIK

Volvo Car Germany GmbH
RingstraBe 38-44

50996 Koln

Tel. +49-(0)-2 21 /93 93-0
Fax  +49-(0)-221/93 93-1 55
E-Mail vcgecc@aol.com

www.volvocars.de

Lieferprogramm

Volvo C30
Volvo S40
Volvo V50
Volvo 560
Volvo V70
Volvo C70
Volvo S80
Volvo XC70
Volvo XC90

Die Volvo Car Corporation (VCC) mit Sitz im schwedischen Géteborg ist
eine hundertprozentige Tochter der Ford Motor Company. Die Volvo
Pkw werden hauptsachlich im Stammwerk G&teborg-Torslanda sowie
im belgischen Gent produziert und in rund 100 Lander weltweit ver-
kauft. Die groBten Markte sind die USA, das Mutterland Schweden und
Deutschland. Die Modellpalette umfasst neun Baureihen vom Kom-
paktmodell Volvo C30 bis zum Oberklasse-SUV Volvo XC90. Im Jahr
2008 wird das Angebot um eine zehnte Baureihe, das Cross-Over-
Modell Volvo XC60, erweitert. Im Jahr 2007 stieg der weltweite Verkauf
um Uber sieben Prozent auf 458.323 Einheiten - ein neues Rekord-
ergebnis. Meistverkauftes Modell war der Volvo XC90.

In Deutschland setzte Volvo 33.485 Fahrzeuge ab. Hier war der Best-
seller der Volvo V70. Volvo beschaftigt weltweit rund 25.000 Mitarbei-
ter und produziert seit acht Jahrzehnten hochwertige Pkw, die vor al-
lem auf Grund ihrer Sicherheit weltweit einen exzellenten Ruf genieBBen.
Neben der hochwertigen Verarbeitung Uberzeugen die schwedischen
Modelle auch durch ihre Umweltfreundlichkeit und das Exterieur- und
Interieur-Design. Die Volvo Car Germany GmbH (VCG) mit Sitz in KoIn-
Rodenkirchen ist eine hundertprozentige Tochter der VCC und beschaftigt
rund 200 Mitarbeiter. Volvo verfligt in Deutschland Uber ein Vertriebs-
und Servicenetz mit 381 Betriebsstatten.

Personalien
Geschaftsfihrer Thomas Viehweg

Ausgewahlte Ressorts:

- Vertrieb Robert Reitz

- Handlernetzentwicklung Bert Angermann
- Marketing Markus Matzak-Precht
- Presse/PR Olaf H. Meidt

- Kundenservice Thomas Weber

- Personal Andrea Déring
Zahlen & Fakten

Stammbkapital k.A.
Jahresumsatz k.A.
Beschaftigte 200
Handlerstutzpunkte 319
Betriebsstatten 389

Neuzulassungen 33.486 (Pkw)
Fahrzeugbestand im Bundesgebiet 416.331



Volvo Trucks zahlt im globalen MaBstab zu den fiihrenden Herstellern
schwerer Lkw. Nach dem Erwerb von Mack Trucks und Renault Trucks
ist die Volvo Gruppe im schweren Segment heute weltweit der gréBte
Hersteller von Dieselmotoren und der zweitgréBte Hersteller von Lkw.
Als wesentlicher Baustein des internationalen Erfolgs gilt die konse-
quente Umsetzung der Volvo Kernwerte: Qualitat, Sicherheit, Umwelt.

So hat Volvo kurzlich als erster Hersteller sieben mit alternativen
Kraftstoffen betriebene Lkw vorgestellt und damit seine Vorreiterrolle
beim Schutz der Umwelt unter Beweis gestellt. Bereits 2009 will das
Unternehmen einen 16-Tonner mit Hybridmotor auf den Markt bringen.

Die aktuelle Produktpalette besteht aus finf Modellfamilien - jede ein-
zelne davon fur spezifische Bedurfnisse und Aufgaben optimiert. Rund
um den Lkw entwickelt Volvo zuverldssige Transportldsungen far
Kunden in aller Welt. In Deutschland bietet Volvo Trucks die Fahrzeuge
und die heute zu einer Transportldsung gehérenden Dienstleistungen
Uber ein flachendeckendes Vertriebs- und Servicenetz an, das sowohl
aus eigenstandigen Handlern als auch aus Tochtergesellschaften besteht.

Mit 660 PS und 3.100 Nm
wartet das Flaggschiff
Volvo FH16 auf

Personalien
Vorsitzender der Geschaftsfiihrung Goran Simonsson

Ausgewahlte Ressorts:

- Marketing

- Vertrieb

- Handlerentwicklung
- Kundendienst

- Finanzen

- Personal

- Public Relations

Zahlen & Fakten

Stammkapital
Jahresumsatz
Beschéftigte
Handlerstutzpunkte

Neuzulassungen
Fahrzeugbestand im Bundesgebiet

Dr. Hans Geesmann
Christian Eiring
Emanuel Lauf
Stefan Sénchen
Ken Trolle
Wolfgang Binder
Volker Stlrzebecher

25 Mio. EUR
530 Mio. EUR
570

25 Handler

89 Werkstatten
5.548

30.595
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Lieferprogramm

Volvo Trucks bietet
umfassende Transport-
[6sungen fiir anspruchsvolle
Geschaftskunden an.

Das Unternehmen vertreibt
mit den Baureihen

Volvo FL, FE, FM, FH und
FH16 eine umfangreiche
Palette an Schwerlast-Lkw,
mit einem starken,
globalen Netzwerk von
3.000 Servicestellen

in mehr als 130 Landern.
Ein umfassendes Spektrum
an Finanzierungs- und
Service-Dienstleistungen
gehort ebenfalls

zum Angebot.
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Volvo Trucks
Region Central Europe GmbH

Oskar-Messter-StraBe 20
85737 Ismaning

Tel. +49-(0)-89 /8 00 74-0
Fax +49-(0)-89 /8 00 74-1 90

www.volvotrucks.de



AuBerordentliche Mitglieder

Honda R & D Europe (Deutschland) GmbH

Carl-Legien-StraBe 30 Tel. +49-(0)-69/8 90 11-0
63073 Offenbach Fax +49-(0)-69/8 90 11-1 99
Personalien

Geschéftsfihrung Makito Noguchi

Yoshiharu Yamamoto
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6‘ Hyundai Motor Europe GmbH

=

> Kaiserleipromenade 5 Tel. +49-(0)-69/27 14 72-0

63067 Offenbach Fax +49-(0)-69 /27 14 71-3 29

Internet: www.hyundai-motor-europe.com

Personalien
President Kun Hee Ahn
Vice President Allan Rushforth

Ausgewahlte Ressorts:
- Sales Germany Theo Hofgen
- PR Stefan P. Henrich




Mazda Motor Europe GmbH European R & D Centre

HiroshimastraBe 1
61440 Oberursel

Personalien
Geschaftsfuhrer

Ausgewahlte Ressorts:

- Research & Engineering

- Product Evaluation

- Design

- Advanced Technology Research
- Advanced Engineering

- Umwelt

- Advanced Product Strategy

- Marketing Strategy & Services
- Homologation

- Personal

- Finanzen, Verwaltung

Zahlen & Fakten
Beschéftigte

Tel. +49-(0)-61 71/7 07-0
Fax +49-(0)-61 71/7 07-6 01

Norihiro Tomita

Norifumi Ogawa
Michihiro Wada
Peter Birtwhistle
Christian Schultze
Yasushi Yoshimura
Christian Schultze
Benno Gaessler
Ralf Wildung
Peter Fuchs
Steffen Rock-Saxenberger
Burkhard Winter

90

Mitsubishi Motor R&D Europe GmbH

DiamantstraBBe 1
65468 Trebur

Personalien

Vorsitzender der Geschaftsfihrung

Ausgewahlte Ressorts:

- Testing

- Design

- Homologation/Umwelt
- Administration

Zahlen & Fakten
Stammkapital

Beschéftigte

Tel. +49-(0)-61 47 /91 41-0
Fax +49-(0)-61 47 /91 41-66

Kizuko Kitaori

Toshiyuki Noda
Masaki Matsuhara
Gerold Steinmetz
Hideo Kurata

766.938 EUR
80
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